MARKNADSCHEFSINDEX Q4 2011

TILLVAXTTAKTEN REPAR SIG

Marknadschefsindex, som visar tillvixttakten for den inhemska konsumtionen, ir ligre 4n i tredje
kvartalet. Indextalet landade pé 41,3, vilket indikerar att tillvixten fortsitter att mattas av.

Nedgéngen i tillvixttakten har nu bromsats upp i och med att Marknadschefsindex minskar
mindre dn i Q2 och Q3. Sammantaget fortsitter dock konsumtionen att vixa i lopande priser.

Det frimsta skilet till att Marknadschefsindex ir ligre 4n i tredje kvartalet #r att fiarre marknads-
chefer in tidigare bedémer att deras egen forsiljning 6kar. En av tre tror pd 6kad forsiljning i fjirde
kvartalet jaimfort med ndgot mer in hilften i Q3.

Nagot fler in tidigare, 18 procent nu mot 15 procent i tredje kvartalet, bedomer att priset de kan
ta ut inom ramen for sitt varumarke minskar under kommande manader.

UTVECKLINGEN AV MARKNADSCHEFERNAS EFTERFRAGEINDEX
2010Q4 2010Q1 2011Q2 2011QG3 2011 Q4

MARKNADSCHEFERNAS EFTERFRAGEINDEX 63.6 64,8 58,6 441 413
FORANDRING SEDAN FOREGAENDE KVARTAL 2.9 1.2 -6,1 -145 -2.9
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Marknadschefsindex speglar tillvixten i den inhemska konsumtionen, kvartal for kvartal.
Diagrammet visar forandringen av indexet, det vill siga hur snabbt tillvixten férindras.

Virdet 0 i diagrammet visar att tillvixten ir oférindrad. Virden under noll innebir att tillvixten
mattas av och virden 6ver noll att tillvixttakten var hogre in i féregdende kvartal. En enhet i
diagrammet motsvarar en férindring av tillvaxttakten pa drsbasis om cirka en miljard kronor.
Tabellen och grafen ovan visar noteringar och forindring for det sammanvigda indexet, byggt pa
fem delfragor.
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MARKNADSCHEFSINDEX Q4 2011

FEM DELFRAGOR BYGGER .
MARKNADSCHEFERNAS EFTERFRAGEINDEX

1. EGNA VARUMARKETS FORSALJNING

Andel marknadschefer som uppger att forsiljningen av produkter/tjanster mirkta med deras
varumirke/varumirken okat eller minskat innevarande kvartal jaimfoért med motsvarande kvartal
for ett ar sedan.

2010 Q4 2011 Q1 2011 Q2 2011 Q3 2011 Q4

OKAT 73% 76% 63% 58% 347%
OFORANDRAT 18% 18% 19% 22% 457
MINSKAT 9% 7% 18% 21% 21%

Kalla: Marknadschefsindex

2. PRISET PA EGNA PRODUKTER OCH TJANSTER

Andel marknadschefer som 6kar eller minskar priset som tas ut i nista led kommande manader.

2010 Q4 2011 Q1 2011 Q2 2011 Q3 2011 Q4

OKAT 407% 38% 33% 27% 247,
OFORANDRAT 527 50% 59% 58% 59%
MINSKAT 7% 1% 8% 15% 18%

Kalla: Marknadschefsindex

3. TOTALA MARKNADSINVESTERINGAR

Andel marknadschefer som 6kar eller minskar sina totala marknadsinvesteringar kommande

manader.
2010 Q4 2011 Q1 2011 Q2 2011 Q3 2011 Q4
OKAR 57% 667% 507% 447, 37%
OFORANDRADE 29% 26% 36% 37% 39%
MINSKAR 147 8% 15% 19% 247,

Kalla: Marknadschefsindex

4. TID SOM KONSUMENTER LAGGER PA ATT JAMFORA PRISER

Andel marknadschefer som bedomer att tiden som konsumenter ligger pa att jamfora priser
okar eller minskar kommande manader.

2010 Q4 2011 Q1 2011 Q2 2011 Q3 2011 Q4

MINSKAR 47 4% 8% 3% 1%
OFORANDRAD 58% 69% 59% 427 487
OKAR 38% 28% 33% 55% 51%

Kalla: Marknadschefsindex

5. KONSUMENTERS STORA KONTANTUTLAGG

Andel marknadschefer som bedémer att konsumenters inkép som kriver stora kontantutligg
okar eller minskar kommande méanader.

2010 Q4 2011 Q1 2011 Q2 2011 Q3 2011 Q4

OKAR 38% 32% 29% 2% 47
OFORANDRAD 52% 53% 50% 175 23%
MINSKAR 10% 15% 21% 81% 73%

Kalla: Marknadschefsindex





