Deldrsrapport januari — juni 2010
e Omsattningen 6kade med 3 procent till MSEK 2556 (2 477)
e Rorelseresultatet (EBITA) 6kade med MSEK 72 till MSEK 104 (32)
e Rorelsens kassaflode uppgar till MSEK 184 (96)
e Annonsintakterna ar MSEK 37 (4,4 %) hogre an foregaende ar
e Succé for GP:s nya nyhetsapplikation for Iphone
e  Stromstad Tidning testar ny betalningsmodell fér webbnyheter
e  GISAB forbattrar sitt rorelseresultat med MSEK 27 jamfort med motsvarande period féregaende ar

e V-TAB:s nyforvarv skapar stark position pa nya marknader

e Stampen Media Partner har blivit deldgare i Katshing.se, ett av Sveriges storsta e-handelsforetag inom
mobiltelefoner, abonnemang och tillbehér samt etablerat Mobiento i New York

o mktmedia inleder samarbete med Polaris Media, Norge och HSS Media, Finland

e VTD inleder samarbete med Goteborgs Stads Postbefordran

STAMPEN-GRUPPEN

Resultatréikning, MSEK 201006 200906 200912
Intdkter 2556 2477 5072
Rorelseresultat (EBITA) 104 32 214
Finansnetto -53 -22 -41
Resultat efter finansiella poster (EBT) 51 10 173
Nyckeltal 201006 200906 200912
Tillvaxt, % 3,2 -3 -0,5
Rorelsemarginal, % 4,1 1,3 4,2
Kassaflode fran |6pande verksamhet, MSEK 184 96 271
Avkastning pa eget kapital, % * 11,1 6,5 8,4
Soliditet, % 31,9 31,6 33,4

* Resultat efter skatt i forhallande till genomsnittligt eget kapital och minoritetsintressen. Rullande 12 manader.
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KONCERNCHEFENS KOMMENTAR

Stampen-gruppen tacklade den ekonomiska krisen pa samma satt som hogkonjunkturen.

Vi gjorde det genom att fortsatta vara nira, att vara en del av manniskors vardag, att tro pa kvalitet och sortering
samtidigt som vi snabbt och modigt fortsatte fordandringen. Stampen-gruppen tror obrutet pa framtiden for fria och
sjalvstandiga mediehus. Omstallningen till vara kunders fordndrade vanor innebar bara méjligheter for oss att
fortsatta vara en del av och gora skillnad dar vi verkar.

Vi &r 6vertygade om att var strategi, baserad pa lokal férankring och narvaro, leder oss pa ratt vag. Det har ocksa
bevisats nar marknaden svajat. Vart kostnadsmedvetna arbetssatt, var vilja till rorelse och férandring i syfte att skapa
nya mojligheter, gor att vi inte utsatter gruppen och vara starka lokala varumarken eller medarbetarna for onodiga
risker.

Det &r inte bara en global lagkonjunktur som gor det har till en omtumlande period i var historia. Det &r ett helt nytt
medielandskap vi ser med nya anvandarvanor. Detta ger spannande mojligheter for snabbfotade och hungriga aktorer.
Vi arbetar darfér medvetet och kontinuerligt med att soka och vardera olika affarer, saval pa kort som pa lang sikt.
Genom att se oss sjalva som mojliggérare mellan vara och marknadens olika intressenter kan vi aktivt medverka i den
strukturomvandling som pagar — saval i Sverige som internationellt. Ett exempel ar mktmedias projekt med Polaris
Media i Norge respektive HSS Media i Finland.

Nagra viktiga noteringar under januari — juni 2010

Annonsmarknaden har aterigen borjat ta fart, vilket ocksa avspeglas i Stampen-gruppens siffror. Sa har langt under
2010 har vi sett hogre annonsintidkter och en 6kad annonsvolym om &n jamfort med 2009 ars laga volymer. Det har
paverkar naturligtvis omsattningen i positiv riktning och kan ses som ett tecken pa ett trendbrott i marknaden.
Stampen-gruppen har en stabil finansiell bas med ett bra ekonomiskt utfall under férsta halvaret 2010.

Den digitala delen av annonsmarknaden visar ocksa pa en positiv utveckling under 2010 dér intakterna nu uppgar till

8 procent av annonsintdkterna, en 6kning med 2 procentenheter jamfort med 2009. Det &r gladjande att se resultat pa
den digitala marknaden, da den &r ett av vara prioriterade tillvixtomraden och en marknad som kommer att spela en
allt storre roll i en framtida mediekonsumtion. Det kdnns bra att veta att vi inom Stampen-gruppen bade har
kompetens och beredskap att mota den 6kande efterfrdgan och de krav som kommer fran vara annonsérer, lasare och
andra samarbetspartners. Det ar ocksa tillfredsstéllande att se hur vart kundfokus-projekt fortsatt med bra fart.

Internt har vi under 2010 arbetat med en ledarskapsutbildning som betytt mycket i denna férandringsperiod. Syftet
med utbildningen har varit att battre ta tillvara och utveckla den kompetens som redan finns inom gruppen och spetsa
till den ytterligare. Vi befinner oss pa en snabbrorlig marknad, vilket gor det extra viktigt med en stabil kdrna, inte minst
nar en lagkonjunktur sammanfaller med en férandring av den mediala marknaden. Vi tror pa vara medarbetare och
deras formaga att bygga upp och bevara starka lokala varumarken. Resultatet av ledarskapssatsningen har redan visat
sig inom hela Stampen-gruppen och kommer att fortsatta ge ringar pa vattnet. Vi kommer att genomféra en andra
omgang under 2011, vilket innebar att fler medarbetare far chans att delta. Lika positiv har var traineesatsning varit.
Aven denna satsning kommer att fortsitta.

Aret i de olika affirsomradena

Att annonsmarknaden borjat ta fart igen under 2010 syns i resultaten for vara olika affairsomraden, bland annat hos
Mediabolaget Vastkusten AB d&r annonsintikterna kade med 4 procent jamfért med 2009. Arets bistra vinter
paverkade var verksamhet. Bade G6teborgs-Posten och Vastsvensk Tidningsdistribution KB (VTD) drabbades negativt av
bristande vintervagunderhall, vilket skapade merkostnader och forsamrad leveranskvalitet. G6teborgs-Posten visade
upp en del positiva trender under arets andra kvartal, da i stort sett alla marknader och branscher levererat
tillfredstallande.

Ett av vara affairsomraden som vaxt under 2010 ar V-TAB. Omsattningen 6kade med MSEK 41 for perioden, vilket
innebar en tillvaxtokning med 4,5 procent. V-TAB ar Nordens storsta tryckerigrupp och har i ar genom sitt breddade
utbud (heatset-tryckerier) satsat mycket pa nya marknader, vilket gladjande nog lett till h6gre omsattning.

Ocksa vart erbjudande pa det digitala omradet har vuxit, mycket tack vare Stampen Media Partner som driver gruppens

utveckling inom Sociala Medier. Under 2010 har affairsomradet blivit deldgare i Katshing.se, ett av Sveriges storsta e-
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handelsféretag inom mobiltelefoner, abonnemang och tillbehér. Efter periodens utgang har Stampen Media Partner
forvarvat mode- och skdnhetssajten Devote.se samt Wallstreet Media AB, vilket ar en av Sveriges storsta aktérer inom
utomhusreklam.

Det ar gladjande och inspirerande for hela gruppen att tva strategiska tillvaxtomraden, V-TAB och Stampen Media
Partner, ligger i framkant av sina respektive omraden och agerar snabbt och som méjliggorare foér oss och vara
intressenter.

Promedia har fullféljt den omgruppering som pabérjades vid slutet av 2009. Syftet med omgrupperingen var att starka
det ekonomiska resultatet vilket ocksa syns i ett battre rorelseresultat 2010 i jamforelse med 2009. Under perioden har
ett vd-skifte skett. Rekrytering av ny vd pagar.

Med dessa nedslag i vara olika affairsomraden vill jag avsluta inledningen till denna delarsrapport. Ytterligare detaljer

och siffror hittar ni pa efterféljande sidor. Jag ser fram emot att fortsatta vaxa tillsammans med Stampen-gruppen, vara
medarbetare, ldsare, varumarken, annonsorer och andra intressenter under aterstoden av 2010 och in i 2011!

Tomas Brunegard
VD och koncernchef Stampen-gruppen

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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INFORMATION OM VERKSAMHETEN
Stampen-gruppen ar idag en av Sveriges storsta dgare av dagstidningar. Stampen dger ocksa interaktiva motesplatser,
tryckerier, distributionsbolag och gratistidningar.

Stampen-gruppen utgors av affairsomradena Goteborgs-Posten, Mediabolaget Vastkusten, Promedia, GISAB
(Gratistidningar i Stockholm AB), V-TAB och Stampen Media Partner.

KONCERNENS OMSATTNING OCH RESULTAT

Under 2010 har Stampen-gruppen, liksom delar av 6vriga mediesverige, sakta men sédkert borjat se en viandning efter
det historiskt tuffa 2009. Konjunkturlaget har stabiliserats och annonsmarknaden har aterigen borjat ta fart, vilket
ocksé avspeglas i Stampen-gruppens siffror.

Koncernens omsattning, justerat for jamforelsestorande poster, vilka framkommer nedan, har 6kat med MSEK 109 (4,5
%) jamfort med féregaende ar. Tidningsverksamheternas annonsintakter har 6kat med MSEK 37 (4,4 %), dar i stort sett
samtliga marknader har utvecklats positivt. Den positiva utvecklingen kan dven utldsas i annonsvolymen.
Upplageintdkterna uppvisar en 6kning med MSEK 16 (3 %) jamfort med foregaende ar, vilket dr en effekt av en hogre
prisbild da upplagan har minskat med 3,2 procent.

Tryckeriverksamheten uppvisar ocksa en hogre omsattning med MSEK 41 (4,5 %) vid jamforelse med foregaende ar.
Verksamhetsomradet har fortsatt sin offensiva utveckling genom ett fortsatt arbete med att sédnka kostnaderna samt
genom forvarv av ytterligare enheter.

Genom en hogre omséttning i kombination med ett fortsatt malmedvetet arbete med att effektivisera verksamheterna
samt genom nya forvarv har rorelseresultatet 6kat med MSEK 72 jamfort med foregaende ar.

Storre jamforelsestorande poster vid jamférelse med foregdende ars omsattning ar foljande:
e Forvarv av VTT Grafiska fran och med 1 juni 2010, vilket paverkar omsattningen med MSEK 21 och
rorelseresultatet med MSEK -2,1.
e | foregdende ars omsattning samt rérelseresultat ingar resultat fran forsiljning av radioverksamheten om
MSEK 51.

RORELSERESULTAT (EBITA) PER AFFARSOMRADE

MSEK 201006 200906 200912
GoOteborgs-posten 14 -41 -14
Mediabolaget Vastkusten 11 13 45
Promedia 19 -18 15
GISAB 38 11 35
V-TAB 38 69 137
Stampen Media Partner 8 1 -1
Ovriga verksamheter * -24 -3 -3
Stampen-gruppen totalt 104 32 214

*| rorelseresultatet for Ovriga verksamheteringdr vissa IFRS justeringar vilka inte utférdelats
pa affirsomradena. Dessa uppgar till MSEK 1,7 per 201006, MSEK -0,5 per 200906 samt
MSEK -9,1 per 200912.

| rorelseresultatet per 200906 och 200912 ingar omstruktureringskostnader med MSEK 19 respektive MSEK 53 samt
engangsposter i form av resultat vid forsaljning av radioverksamheten om MSEK 51 respektive MSEK 91.

Resultatet efter finansnetto (EBT) uppgar till MSEK 51 (10) och har paverkats med MSEK -16 avseende omvérdering av
skuld vid tillaggsforvarv.

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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OPERATIVT KASSAFLODE PER AFFARSOMRADE

MSEK 201006 200906 200912
Goteborgs-posten 56 35 61
Mediabolaget Vastkusten 19 30 38
Promedia 39 -65 -44
GISAB 43 27 42
V-TAB 17 36 21
Stampen Media Partner 4 22 25
Ovriga verksamheter -24 -78 -60
Stampen-gruppen totalt 155 6 83

Operativt kassaflode omfattar rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA), operativt
rorelsekapital samtinvesteringar. | operativt rorelsekapital ingar kortfristiga (<1 ar)

icke rantebdrande fordringar och skulder

Det operativa kassaflédet uppgar till MSEK 155, en 6kning om MSEK 149 vid jamférelse med féregaende ar. Det
kassamadssiga rorelseresultatet uppgick till MSEK 193 (64). Rorelsekapitalet uppvisar en positiv paverkan pa kassaflodet
med MSEK 34 (105). Den samre kapitalbindningen jamfort med foregaende ar ar framst en effekt av hogre
kundfordringar och varulager samt lagre 6vriga skulder. Investeringarna bidrar negativt till kassaflédet med MSEK 72,
att jamfora med MSEK 162 foregaende ar, dar merparten av investeringarna kan hanforas till tryckeriverksamheten.

GOTEBORGS-POSTEN

MSEK 201006 200906 200912
Nettoomsattning 587 564 1146
Rorelseresultat (EBITA 14 -41 -14
Rorelsemarginal, % 2,3 -7,3 -1,2
Operativt kassaflode 56 35 61
Tillvaxt, % 4,1 -18,1 -13,4

Goteborgs-Posten ar ett heldagt dotterbolag till Stampen och Sveriges nast storsta morgontidning med drygt 600 000
lasare. Tidningen nar ut dygnet runt med nyheter i print, webb, webb-tv och mobiltelefon.

Goteborgs-Posten har en fortsatt dominerande stallning i regionen, bade vad géller rackvidd och annonsintakter.
Rackvidden for Goteborgs-Postens digitala kanaler fortsatter 6ka, framforallt mobiltelefonen som kanal for att na ut
med nyheter. Inte minst har satsningen pa Goteborgs-Postens nyhetsapplikation till Iphone blivit en succé med pa kort
tid 6ver 30 000 anvédndare. Den under perioden omgjorda hemsidan har blivit en stor framgang hos lasarna.

Finansiella handelser under aret
Goteborgs-Posten har, for forsta halvaret, ett rorelseresultat pa MSEK 14, vilket dr en resultatférbattring med MSEK 55
jamfort med motsvarande period féregaende ar da resultatet visade pa forlust med MSEK -41.

Tidningens omsattning 6kade med MSEK 23 mellan forsta halvaret 2009 och 2010. Under Q1 fortsatte den svaga
annonskonjunkturen att halla tillbaka annonsintdkterna, som stabiliserats pa en exceptionellt 1ag niva. Emellertid
noterar Géteborgs-Posten en kraftig uppgang under Q2 da i stort sett alla marknader och branscher levererat
tillfredstillande. Ackumulerat Q1+Q2 &r annonsintikterna ca 6 procent éver féregdende ar. Aven upplageintikterna
okade markant, inte minst tack vare ett framgangsrikt forsaljnings- och marknadsarbete. Samtidigt visar det att
prenumeranterna upplever att fjolarets prisékning val motsvarar det varde de far av Goteborgs-Posten.

Kostnaderna ligger pa en niva pa MSEK 32 lagre an samma period forra aret. Detta trots pris- och 16nedkningar och en
anstrangande vinter med dkade kostnader fér exempelvis distribution som fljd. Okade intdkter och fortsatt fokus pa
kostnadssidan gor darfor att rorelseresultatet ackumulerat juni ar vasentligt battre an for motsvarande period 2009.
Det operativa kassaflodet visar en férbattring med drygt MSEK 20 jamfort mot foregaende ar.

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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MEDIABOLAGET VASTKUSTEN

MSEK 201006 200906 200912
Nettoomsattning 282 274 555
Rorelseresultat (EBITA) 11 13 45
Rorelsemarginal, % 3,7 4,6 8,1
Operativt kassaflode 19 30 38
Tillvaxt, % 2,9 -14,8 -11,2

| Mediabolaget Vastkusten AB ingar fem lokala mediebolag: Hallandsposten, Hallands Nyheter, TTELA, Bohuslaningen
och Stromstads Tidning. Mediekanalerna omfattar prenumererade morgontidningar, gratistidningar, webbsidor, webb-
TV samt mobila tjanster.

Beroende pa de fortsatta rationaliseringarna under aret har Mediebolaget Vastkusten AB: s kostnader minskat.
Samordningar av verksamheter inom koncernen tillsammans med laga I6nekostnadsutvecklingar och lagre
produktionskostnader har ocksa bidragit. Investeringar i digitala medier medfor 6kade kostnader men ar en
forutsattning for att na 6kade intdkter inom omradet. Under perioden har ldsarnas anvdndning av bolagets digitala
kanaler pataligt okat.

Strémstad Tidning, en av tidningarna inom affarsomradet, driver som forsta svenska tidning ett betalprojekt for
webbaserade nyheter. Projektet kommer att utvarderas under hésten 2010.

Finansiella handelser
Nettoomsattningen 6kade med 3 procent jamfort med 2009 och uppgar till MSEK 282. Drygt halften av
nettoomsattningen bestar av annonsintakter i papperstidningarna. Annonsintakterna som minskade kraftigt 2009 har

nu borjat aterhamta sig.

Upplageintdkterna, som uppgar till drygt 40 procent av intdkterna, ligger pa en oférandrad niva jamfort med fjolaret.
Morgontidningarnas samlade upplaga uppgar till cirka 122 200 exemplar per dag vilket inneb&r en minskning om
knappt 1 procent. Intakterna fran digitala medier har mer &n férdubblats jamfort med fjolaret och motsvarar nu cirka 2

procent av annonsintdkterna.

Rorelseresultatet uppgar till MSEK 11 en 6kning med MSEK 11 jamfort med 2009 (exklusive resultatandelar fran
forsaljningen 2009 av radioverksamhet). Arbetet med rationaliseringar har gett sankta kostnader som bidragit till
resultatforbattringen.

Det operativa kassaflédet uppgar till MSEK 19 och paverkas framst av rorelseresultatet fére avskrivningar (EBITDA).
Atgarder vidtas kontinuerligt for att minska kapitalbindningen i rérelsekapitalet och arets investeringar ligger pa en lag
niva. Det operativa kassaflédet har under perioden paverkats negativt som en foljd av rationaliseringsarbetet.

PROMEDIA

MSEK 201006 200906 200912
Nettoomsattning 637 619 1247
Rorelseresultat (EBITA) 19 -18 15
Rorelsemarginal, % 3,0 -2,9 1,2
Operativt kassaflode 39 -65 -44
Tillvaxt, % 2,9 -5,2 -7,7

Inom Promedia finns 14 lokaltidningar och verksamheter inom distribution och digital kommunikation. Promedias
geografisk fokus ligger i Mellansverige. Till affairsomradet raknas, utover dotterverksamheterna i Mediebolaget
Promedia i Mellansverige AB, daven dgarbolagen VLT AB och Liberala Tidningar i Mellansverige AB.

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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De strukturaffarer som genomférdes tillsammans med systerbolaget GISAB i slutet av 2009 ger nu effekt i form av ett
battre rorelseresultat.

| borjan av mars genomférdes ett VD-byte. Rekryteringen av en permanent eftertradare pagar och forvantas sta klar
under hosten 2010. Fram till dess ar Boine Gepertz, VD for Mediabolaget Vastkusten, tf VD.

Finansiella handelser

En allméant forbattrad konjunktur har paverkat ockséd Promedias omsattning och resultat i positiv riktning.
Nettoomsattningen 6kade med MSEK 18 till totalt MSEK 637 och annonsintakterna 6kade med 3,6 procent. De
prishéjningar pa prenumerationer som genomforts i stora delar av koncernen under aret har bidragit till hogre
upplageintikter i Promedia. Aven rérelseresultat (EBITA) férbattrades vasentligt och uppgar till MSEK 19. Periodens
operativa kassaflode uppgar till MSEK 39. Forbattringen, i jaimforelse med foregadende ar, kommer i huvudsak fran en
battre utveckling av rorelsekapitalet men dven ett forbattrat rérelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) samt laga
investeringar.

GISAB

MSEK 201006 200906 200912
Nettoomsattning 172 160 321
Rorelseresultat (EBITA) 38 11 35
Rorelsemarginal, % 22,3 7,2 11,0
Operativt kassaflode 43 27 42
Tillvaxt, % * 7,5 - -

*GISAB ingick inte i Stampen-koncernen under hela 2008

GISAB bedriver verksamhet inom lokaltidningsdistribution med sarskilt fokus pa Stockholmsregionen. Gratistidningarna
Mitt i... omfattar 32 lokala, hushallsdistribuerade tidningar i Stockholms stadsdelar och kommuner med en
veckoupplaga pa 900 000 exemplar.

Genom de strategiska strukturaffarer som genomfordes under framférallt 2009 har GISAB planenligt skapat ett 6kat
fokus pa Stockholmsomradet och effekterna av detta bérjar synas.

Lokaltidningen Mitt i’s starka lasarposition pa de lokala marknaderna, GISAB:s formaga att skraddarsy kostnadseffektiva
annonslésningar samt en effektiv organisation med engagerade medarbetare, gor att GISAB star val rustade for
fortsatta framgangar.

Finansiella hdandelser

GISAB redovisar ett resultat pa MSEK 38 (MSEK 11) med en marginal pa 22,3 procent (7,2%). Den fortsatta framgangen
2010 beror i grunden pa en kombination av 6kade intdkter och att GISAB systematiskt arbetat med att sénka sin
kostnadsniva samt 6kat den interna effektiviteten.

V-TAB

MSEK 201006 200906 200912
Nettoomsattning 958 917 1895
Rorelseresultat (EBITA) 38 69 137
Rérelsemarginal, % 4,0 7,5 7,2
Operativt kassaflode 17 36 21
Tillvaxt, % 4,5 -9,1 -4,5

V-TAB ar Nordens stérsta tryckerigrupp och omfattar 14 anlaggningar i Sverige. V-TAB:s huvudsakliga verksamhet ar
tryck av dagstidningar, periodiska tidskrifter, direktreklam, produktion av skyltar och butiksreklam samt magasin-, bok-
och katalogtryck.

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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Under hosten 2009 och varen 2010 har ett antal forvarv, daribland VTT Grafiska AB integrerats i V-TAB. Sammantaget
innebar det fem nya produktionsanldggningar men ocksa att V-TAB kraftigt 6kat sitt tjanste- och produktutbud. Under
perioden har V-TAB:s nya, hogeffektiva, anldaggning i Landvetter tagits i bruk och samtidigt har Ardédsanlaggningen
stangts.

Finansiella handelser under aret

Tillvaxten for perioden blev 4,5 procent jamfért med -9,1 procent féregaende ar. Omsattningen 6kade med MSEK 41
jamfort med samma period 2009 vilket i huvudsak beror pa satsningen pa heatset-tryckerier. Marknaden &ar fortsatt
prispressad med laga marginaler. En svagt 6kad efterfragan avseende sidantal och upplagor marks, bade inom tidnings-
och DR-segmenten, jamfort med féregaende ar.

Rorelseresultatet minskade med MSEK 31 jamfort med foregdende ar som en féljd av bland annat kostnader for
omstrukturering och igangsattning av nya och dvertagna anlaggningar. Rérelsemarginalen ar samre an foregaende ar

vilket beror pa resultatforsamringen.

Ett lagre EBITDA, som delvis kompenseras av ldgre investeringar, gor att det operativa kassaflodet ar MSEK 19 lagre an
motsvarande period féregaende ar.

STAMPEN MEDIA PARTNER

MSEK 201006 200906 200912
Nettoomsattning 92 67 141
Rorelseresultat (EBITA) 8 1 -1
Rorelsemarginal, % 9,0 1,8 -0,4
Operativt kassaflode 4 22 25
Tillvaxt, % 37,3 -5,6 0,7

Stampen Media Partner driver koncernens utveckling inom Digitala medier. Affirsomradet sysselsatter ca 170
anstallda, verksamma vid kontor i Sverige, Norge, Danmark, USA, Polen, Finland och Kina. | Stampen Media Partner
ingar Social Media (Familjeliv, Brollopstorget, SvenskaFans och Devote), Retail Media (Odla och Katshing), Corporate
Media (Appelberg, Adeprimo, Mobiento, Adiento och Dobb Production) och fran och med den 6 september ocksa Out-
of-Home Media (Wallstreet Media).

Under perioden har Adeprimo AB forvarvats vilket forstarker Stampen Media Partners erbjudande inom Corporate
Media. Adeprimo var tidigare dotterbolag till koncernbolaget mktmedia AB. Stampen Media Partner har dven gatt in
som deldgare i Katshing.se, ett av Sveriges storsta e-handelsféretag inom mobiltelefoner, abonnemang och tillbehor.
Efter balansdagen forvdarvades mode- och skénhetssajten Devote.se, vilken ar ett betydelsefullt komplement till
Familjeliv och nar ut till en helt ny malgrupp pa natet samt Wallstreet Media AB, en av Sveriges storsta aktérer inom
utomhusreklam.

Finansiella hindelser

Affarsomradets nettoomsattning uppgick till MSEK 92 (67) med ett rorelseresultat (EBITA) pa MSEK 8 (1).

En forbattrad konjunktur och forvarvet av Mobiento (genomfordes juli 2009) har bidragit till att nettoomséattningen
o6kade med MSEK 25 till totalt MSEK 92, vilket motsvarar en tillvaxt om 37,3 procent.

Periodens rorelseresultat (EBITA) forbattrades vasentligt mot féregaende ar och uppgar till MSEK 8 (1), en forbattring

med MSEK 7. Resultatet motsvarar en rérelsemarginal om 9 procent (1,8 %). Resultatforbattringen kommer av en 6kad
annonsforsaljning och genomforda rationaliseringar.

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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OVRIGA VERKSAMHETER

mktmedia AB

mktmedia AB har under 2010 fortsatt utveckla projekt fér dgarbolagens digitala plattformar. Under aret har stort fokus
lagts pa mobila tjanster pa den gemensamma plattformen mktmobil som idag omfattar totalt 27 tjanster for de lokala
mediehusen. Mobila lasvardeskort, mobila kundklubbar och marknaden Mobil Bazaar ser ut att ha god potential. Den
gemensamma plattformen har i sig ocksa produktifierats och etablerats pa norsk och finsk marknad tillsammans med
Polaris i Norge och HSS Media i Finland. Under resten av aret 6kas fokuseringen pa mobila tjanster och pa produkter for
lasplattor som Ipad.

Samedio Affarsservice AB

Samedio Affarsservice ar ett heldgt dotterbolag som utvecklar och standardiserar effektiva affarsservicetjanster inom
IT, ekonomi, I6neservice, fastighetsservice och inkép. Genom att inforliva tillkommande verksamheter/bolag inom
gruppen bidrar Samedio till att uppna skalférdelar och kostnadssynergier for Stampen-gruppen.

Under forsta halvaret 2010 implementerades ett par koncernévergripande projekt, sasom ett koncerngemensamt
natverk (WAN) och ett nytt HR- och I6nesystem dar |[6neprocessen dr samordnad och standardiserad. En ny
telefonilésning genomfordes for Mediabolaget Vastkusten AB och ekonomisystemet Agresso implementerades for
Vastkustmedia.

Vastsvensk Tidningsdistribution KB (VTD)

Vastsvensk Tidningsdistribution KB (VTD) arbetar framférallt med distribution av morgontidningar i védstra Sverige och
samags av en rad mediehus, daribland Stampen. VTD:s kdrnuppdrag ar att leverera kostnadseffektiva distributions-
tjdnster av morgontidningar till en sa hog kvalitet som majligt.

VTD lagger stort fokus pa utveckling av affaren och har under 2010 fatt en rad nya spannande uppdrag. Nagra av dessa
ar gratistidningarna VarbergsPosten och Véstkustkuriren samt Goteborgs Stads Postbefordran. Post, paket/gods,
direktreklam och servicetjanster ar fyra nya produktomraden dar VTD nu etablerar sig pa marknaden. Pa sa satt fylls
och utdkas VTD:s effektiva distribution med nya uppdrag.

2010 ars stranga vinter har haft en negativ paverkan pa VTDs tjanster. Bristande vintervdagunderhall skapade stora
merkostnader och férsamrad leveranskvalitet. Detta har ocksd medfort vissa forseningar i férandringsarbetet med att
anpassa distributionssystemet till ”VTD-modellen”. Denna modell innebér bland annat att varje tidningsbud far en
fysisk arbetsplats (filial) att utga fran. Att konjunkturen under 2010 bérjat vdnda mot det battre ar positivt pa manga
satt men gor det ocksa svarare att rekrytera distributorstjanster.

MODERBOLAGET

Agarforhallande i Stampen AB

Aktier Rostandel % Kapitalandel %
Peter Hjérne med familj och bolag 74 65
Marika Cobbold med familj 13 14
Sven Nordgrén med familj 11 14
Ovriga 2 7

Inom moderbolaget samlas bland annat koncerngemensamma ledningsfunktioner inom ekonomi/finans, HR,
kommunikation, IT och legala fragor. Moderbolaget har 15 anstallda.

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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INVESTERINGAR

MSEK 201006 200906 200912
Immateriella anlaggningstillgangar 15 25 246
Materiella anldggningstillgangar 57 137 66
Aktier och andelar i dotterforetag 64 265 288
Totala investeringar 136 427 601

Investeringar i aktier och andelar i dotterféretag avser forvarv av VIT Grafiska samt utdkat agande i Odla Nu samt
Mediaintressenter. Investeringarna i materiella anlaggningstillgangar avser framst tryckeriverksamheten.

| moderbolaget har inga vasentliga investeringar gjorts.

FINANSIELL STALLNING OCH LIKVIDITET

MSEK 201006 200906 200912
Koncernen

Likvida medel 157 181 213
Outnyttjad checkrakningskredit 208 123 159
Soliditet, % 31,9 31,6 33,4
Moderbolaget

Likvida medel 124 143 164
Outnyttjad checkrakningskredit 204 120 156
Soliditet, % 50,5 54,3 53,0
PERSONAL

Under aret har ytterligare arbete skett for att satta upp en tydlig struktur med ambitionen att driva bade
kompetensforsorjning och kunskapséverforing tvars genom koncernens samtliga bolag. Ett kontinuerligt arbete kring
jamstalldhetsfragor i koncernens olika bolag har bedrivits, vilket resulterat i en koncerndvergripande
jamstalldhetspolicy.

Stampen-gruppens traineeprogram forsatter ocksa under 2010. Syftet med programmet ar en bade kort- och langsiktig
uppbyggnad av ledare och specialister samt att bygga forstaelse for hela affaren genom koncerngemensamma projekt.
Traineeprogrammet ér, tillsammans med bland annat Stampens Ledarskapsprogram, en del av satsningarna inom
kompetensutveckling, ett av Stampen-gruppens fem fokusomraden till 2014.

RISKER OCH OSAKERHETSFAKTORER
De finansiella och operationella risker som paverkar Stampen-gruppen och Stampen AB beskrivs i 2009 ars
arsredovisning pa sidan 34 till 37 och bedéms of6randrade vid denna rapports avgivande.

HANDELSER EFTER RAPPORTPERIODENS UTGANG

Efter periodens utgang har Stampen Media Partner forvarvat Sveriges storsta modesajt Devote.se samt gatt in som
delagare i Wallstreet Media AB, vilket ar en av Sveriges storsta aktorer inom utomhusreklam. Vidare har
Varbergsposten salts fran VLAB till Mediabolaget Vastkusten.

NARSTAENDE TRANSAKTIONER
Transaktioner med narstaende som vasentligen paverkat koncernens och moderbolagets resultat och stillning har inte
férekommit.

REDOVISNINGSPRINCIPER

Denna delarsrapport har, for koncernen, upprattats i enlighet med IAS 34 Delarsrapportering samt tillampliga regler i
Arsredovisningslagen, och for moderbolaget i enlighet med Arsredovisningslagen och Radet for finansiell rapporterings
rekommendation RFR 2.3 Redovisning for juridiska personer. Redovisningsprinciperna som tillampas for koncernen och
moderbolaget 6verensstimmer med de redovisningsprinciper som anvandes vid upprattandet av senaste
arsredovisningen.

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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Goteborg den 9 september 2010

Tomas Brunegard
Verkstédllande direktér och koncernchef Stampen-gruppen

Kommande rapporter
Bokslutskommuniké for Stampen AB, 1 januari — 31 december 2010, kommer att publiceras den 11 februari 2011.

Stampen AB For mer information:

405 02 Goteborg Ann Flyning

Besoksadress: Polhemsplatsen 5 Kommunikationschef, Stampen AB
Tel: +46 (0)31 62 43 00 Tel: +46 (0)31 62 43 51

Org.nr: 556308-4630 Mobil: +46 (0)70 512 01 12

Stampen-gruppen ar en snabbt viaxande mediekoncern som idag ar en av Sveriges storsta dgare av dagstidningar.
Stampen dger ocksa interaktiva métesplatser, tryckerier, distributionsbolag och gratistidningar. Stampen omsatter éver
5 miljarder kronor.
www.stampen.com
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RESULTATRAKNING FOR KONCERNEN

MSEK 201006 200906 200912
Intdkter 2556 2477 5072
Produktionsmaterial -601 -611 -1265
Externa distributionskostnader -126 -128 -255
Ovriga externa kostnader -358 -372 -747
Personalkostnader -1 264 -1 239 -2405
Avskrivningar och nedskrivningar -99 -90 -184
Ovriga rorelsekostnader -4 -6 -2
Andelar i intressebolags resultat 0 0 1
Rorelseresultat 104 32 214
Finansiella poster netto -53 -22 -41
Resultat efter finansiella poster 51 10 173
Skatt -15 6 -17
Periodens resultat 36 16 156
Hanforligt till:

Moderbolagets aktiedgare 12 -23 66
Minoritetsintresse 24 39 90
KONCERNENS RAPPORT OVER TOTALRESULTAT

MSEK 201006 200906 200912
Periodens resultat 36 16 156
Ovrigt totalresultat

Sakringsredovisning, netto efter skatt 0 -12 -22
Finansiella tillgangar som kan séljas,

netto efter skatt 4 47 52
Ovrigt totalresultat for perioden 4 35 30
Periodens totalresultat 40 51 186
Hanforligt till:

Moderbolagets aktiedgare 16 11 100
Minoritetsintresse 24 40 86

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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BALANSRAKNING FOR KONCERNEN

MSEK 20100630 20090630 20091231
Tillgangar

Goodwill 3019 2944 2977
Ovriga immateriella tillgdngar 173 144 177
Materiella tillgangar 1359 1296 1321
Finansiella tillgangar 287 251 262
Summa anléggningstillgangar 4 839 4634 4737
Varulager 62 36 41
Kortfristiga fordringar 765 749 678
Kortfristiga placeringar 10 9 10
Kassa och bank 147 172 203
Summa omsittningstillgangar 985 967 932
Summa tillgdngar 5 824 5601 5669
Eget kapital

Eget kapital hanforligt till moderbolagets aktiedgare 797 733 822
Eget kapital hanforligt till minoritetsdgare 1058 1039 1074
Summa eget kapital 1855 1772 1896
Réntebdrande langfristiga skulder 1677 1745 1448
Ej rantebarande langfristiga skulder 495 493 714
Rantebadrande kortfristiga skulder 255 140 361
Ej rantebarande kortfristiga skulder 1542 1451 1250
Summa skulder 3969 3829 3773
Summa Eget kapital och Skulder 5824 5601 5669

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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FORANDRING | EGET KAPITAL

MSEK

Eget kapital hanforligt till:
Minoritetsintresse

Moderbolagets dgare

Totalt eget kapital

Belopp vid arets ingang 2009 746 1011 1757
Summa totalresultat for perioden 100 86 186
Utdelningar -24 -24
Minoritetens andel av utdelning i underkoncern -25 -25
Minoritetsintressen vid rérelseforvdrv 3 3
Belopp vid arets utgang 2009 822 1074 1896
Belopp vid arets ingang 2009 746 1011 1757
Summa totalresultat for perioden 11 40 51
Utdelning -24 -24
Minoritetens andel av utdelning i underkoncern -12 -12
Belopp vid periodens utgang 2009, 30 juni 733 1039 1772
Belopp vid arets ingang 2010 822 1074 1896
Summa totalresultat for perioden 16 24 40
Utdelning -24 -24
Minoritetens andel av utdelning i underkoncern -10 -10
FOrvarv av minoritetsandelar -17 -30 -47
Belopp vid periodens utgang 2010, 30 juni 797 1058 1855

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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KASSAFLODESANALYS
MSEK 201006 200906 200912
Lépande verksamhet
Rorelseresultat 104 32 214
Justeringar for poster sominte ingar i kassaflodet
Avskrivningar 99 90 184
Resultatvid férsadljning av anlaggningstillgangar 0 -60 -100
Andel i inresseftretags resultat 0 0 -1
Ovrigt -10 -4 -1
Finansnetto -30 -25 -50
Betald inkomstskatt -14 -25 -49
Forandring av rorelsekapital 35 89 73
Kassaflode fran den I6pande verksamheten 184 96 271
Investeringsverksamheten
Forsaljning av dotterforetag 2 - 2
Forvarv av anldggningstillgangar -72 -162 -312
Forvarv av finansiella anlaggningstillgangar -3 4 -1
Forvarv av dotterforetag -64 -265 -288
Kassaflode fran investeringsverksamheten -138 -424 -599
Finansieringsverksamheten
Forandring av checkrakningskredit 22 -1 13
Amotering skulder till kreditinstitut -148 -71 -133
Upptagna lan 59 182 274
Utdelning -24 -24 -24
Utbetalning till minoritet -10 -12 -25
Kassaflode fran finansieringsverksamhet -102 72 105
Periodens kassaflode -56 -256 -224
Likvida medel vid periodens bérjan 213 437 437
Likvida medel vid periodens slut 157 181 213
Outnyttjad checkrakningskredit (limit 260,5 mkr/226,5 mkr) 208 123 159
Summa disponibla medel 365 304 372

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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RESULTATRAKNING MODERBOLAG

MSEK 201006 200906 200912
Intakter 35 29 51
Ovriga externa kostnader -43 -41 -66
Personalkostnader -17 -16 -34
Avskrivningar och nedskrivningar -1 -1 -2
Rorelseresultat -26 -29 -51
Finansiella poster netto 11 6 33
Resultat efter finansiella poster -15 -23 -18
Bokslutsdispositioner - - 30
Skatt - - -
Periodens resultat -15 -23 12

BALANSRAKNING MODERBOLAG

MSEK 20100630 20090630 20091231
Tillgangar

Immateriella tillgangar 4 6 5
Materiella anldggningstillgdngar 1 1 1
Finansiella anlaggningstillgangar 1423 1230 1325
Summa anlaggningstillgangar 1428 1237 1331
Kortfristiga fordringar 137 149 185
Kassa och bank 124 143 164
Summa omsdttningstillgangar 261 292 349
Summa tillgdngar 1689 1529 1680
Eget kapital

Bundet eget kapital 70 16 70
Fritt eget kapital 783 815 827
Summa eget kapital 853 831 897
Obeskattade reserver - 30 -
Langfristiga skulder 344 337 320
Kortfristiga skulder 492 331 463
Summa avsattningar och skulder 836 668 783
Summa eget kapital, avsdttningar och skulder 1689 1529 1680

Finansiella anldggningstillgangar har 6kat till féljd av aktiedgartillskott till Stampen Media

Partner, forvarv av ytterligare 3,67 % av Mediaintressenter samt reverslan till Stampen Media Partner.
Forandringen av kortfristiga skulder utgérs av ej reglerad likvid avseende kop av ytterligare aktier i
Mediaintressenter.
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NOT 1 FORVARV OCH AVYTTRINGAR 2009-2010

DATUM FORVARV AVYTTRING  AFFARSOMRADE INTAKTER  ANTAL
MSEK* ANSTALLDA*

12 augusti 2009 Mobiento Stampen Media Partner 26 23

1juni 2010 VTT Grafiska V-TAB 203 106

* Arliga intakter och antal anstillda vid tiden for forvarvet/avyttringen
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