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e Intakterna 6kade med 2,5 procent till MSEK 5 196 (5 072)
o e Rorelseresultatet (EBITA) uppgar till MSEK 289. Efter justering av
o ¢ jamforelsestdrande poster 2009 uppgar resultatférbattringen till MSEK 225.

3%

N £l e Kassaflodet fran den Iopande verksamheten uppgar till MSEK 402 (271)
o ‘. proweDiA e Annonsintdkterna ar MSEK 145 (8,6 %) hogre an féregaende ar

GISAB

e Rekordresultat for GISAB, rorelseresultatet (EBITA) uppgar till MSEK 79 (35)

OMSATTNING & RORELSEMARGINAL

e  V-TAB:s forvarv forsamrar rorelseresultatet men starker marknadspositionen

e Stampen Media Partner fortsatter att vdxa och forvarvade bl a Wallstreet Media
AB

® Goteborgs-Posten har flest sidvisningar i mobilen

STAMPEN-GRUPPEN

Resultatréikning_, MSEK 201012 200912 200812 200712 **** 200612 ****
Intdkter 5196 5072 5096 5057 3016
Rorelseresultat (EBITA) * 289 214 269 652 280
Rorelseresultat (EBIT) ** 273 214 269 563 225
Finansnetto *** -137 -41 -115 -51 -41
Resultat efter finansiella poster (EBT) 136 173 154 511 184
Nyckeltal 201012 200912 200812 200712*** 200612***
Tillvaxt, % 2,5 -0,5 0,8 67,7 69,7
Rorelsemarginal, (EBIT) % 5,2 4,2 5,3 11,1 7,4
Kassaflode fran |6pande verksamhet, MSEK 402 271 315 399 297
Avkastning pa eget kapital, % ***** 3,7 8,4 9,4 35,8 20,2
Soliditet, % 32,0 33,4 31,4 40,6 25,8

*|rorelseresultatet per 201012 ingadr omstruktureringskostnader om MSEK -3,3. Féregaende ars rorelseresultat har paverkats
avomstruktureringskostnader om MSEK -53 samt engdngsposter i form av resultat vid forsdljningav radioverksamheten

om MSEK 91 samt aterbetalning av medlemsavgifter TU om MSEK 59.

**Rorelseresultatet for 2010 har paverkats negativt av nedskrivning goodwill om MSEK -16

*** Finansnettot ar 2010 har paverkats med MSEK -64 avseeende omvardering av skuld vid tillaggsforvarv

**+% Ar 2007 och 2006 4r ej justerat enligt IFRS.

**kk* Resultat efter skatt i forhdllande till genomsnittligt eget kapital och innehav utan bestdmmande inflytande.
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KONCERNCHEFENS KOMMENTAR

Stampen-gruppen har pa bara nagra ar blivit en ledande utvecklings- och forandringskraft i den svenska och nordiska
medievarlden. Var idé ar att folja med i manniskors férandrade medievanor, och samtidigt fortsitta gora skillnad i
deras vardag. Oavsett plattform och oavsett var den lokala marknaden finns, vill vi vara dar.

Grunden for oss, lokal forankring och nérvaro, har visat sig vara ratt strategi ocksa i en alltmer fragmenterad
mediemarknad. Vi har klarat att hantera saval den mycket djupa konjunktursvackan och den strukturella
forandringen av anviandarnas beteenden med bibehallet starkt ekonomiskt resultat under de senaste tva aren.

Med denna strategi tacklar vi framtiden med tillforsikt. Vi soker nyfiket nya affarer, vi provar nya majligheter och vi
medverkar till fordndring och férnyelse. Stampen star starkt men Stampen vill bygga vidare. Som koncern ar vi
faktiskt yngre @n Google.

Nagra viktiga noteringar 2010:

Vandningen i konjunkturen har inneburit att alla vara tidningar haft en fantastisk resa — dar 2009 ars arbete inneburit
en flygande start. Inte minst géller det Goteborgs-Posten, Promedia och kanske dn mer GISAB — som utvecklats till en
mycket framgangsrik strategisk investering. Under 2010 och framover soker vi fortsatt olika och nya afféarer, dar vi kan
medverka i den strukturférvandling som medievarlden genomgar. Képet av Wallstreet Media AB ar en foljd av denna

vilja.

Genom att vara lyhérd for de nya anvdandarvanor vara och marknadens olika intressenter skapar spelar vi en aktiv roll i
denna process - saval i Sverige som internationellt. Inte minst visade lagkonjunkturen nationsgransens minskande
betydelse och vikten av att vi agerar utanfor Sverige. Under 2010 ar Mktmedias avtal i Finland och Norge liksom

familjeliv.pl i Polen goda exempel pa vart aktiva agerande utanfor Sverige.

Annonsmarknaden, inklusive den digitala, tog ordentlig fart andra halvaret, vilket visar sig i vart resultat och vara
siffror. Hogre annonsintakter och en 6kad annonsvolym pa marknader som plats- och fastighetsannonser ar goda

tecken pa en optimism om framtiden.

Den digitala utvecklingen inom Stampen-gruppen har varit framgangsrik under aret. Mktmedia och Goteborgs-Posten
utvecklade tillsammans en mobilapplikation som gjort Goteborgs-Posten till landets ledande morgontidning nar det
galler sidvisningar i mobilen. Stromstad Tidning och Mktmedia har utvecklat ett framgangsrikt forsok med att ta betalt

for innehall pa natet som kommer att fa manga efterféljare.

Mobiento och Adeprimo, som ags av Stampen Media Partner har ocksa haft framgangar med sina mobila
affarslésningar under aret. Mobiento etablerade sig under aret i New York och har bl a tagit hem prestigekontot for

Microsoft.

Stampen nadde ett bra ekonomiskt utfall under 2010 med positiv utveckling av de finansiella nyckeltalen och en
minskad skuldsattning. Koncernens kassafléde fran rorelsen ar stabilt och positivt, vilket ger oss en mycket

god finansiell bas och ett bra kostnadslage infor ett spadnnande 2011.
Aret i de olika affirsomradena

Annonsmarknadens positiva utveckling syns i resultaten for vara olika affarsomraden, saval Mediabolaget Vastkusten,

Goteborgs-Posten, GISAB som Promedia.

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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V-TAB &r Nordens storsta tryckerigrupp, marknadsledare inom coldset och mycket aktiva inom heatset.

V-TABs arbete med och deltagande i strukturomvandlingen av tryckerinaringen ar strategiskt viktigt for Stampen. Pa
marknaden ar V-TAB framgangsrikt, men resultatet av investeringar och forandringsarbetet har inte

realiserats under 2010, vilket inneburit ett forsamrat resultat. V-TAB har beslutat genomfora ett

resultatforbattringsprogram pa MSEK 95, vilket skall vara genomfort vid utgangen av 2012.

Stampen Media Partner (SMP) har under aret férvarvat Wallstreet Media AB, Adeprimo AB samt Tjejsajten AB
(Devote.se), och darmed breddat vart erbjudande — inte bara pa det digitala omradet. SMP har en véasentlig roll i
koncernen som spets for var utveckling inom Sociala Medier. Stampen Media Partner har ocksa férvarvat andelar av

Katshing.se och Familjeapoteket.se.

Promedias arbete med struktur och organisation har gett stabilitet i verksamheten och en kraftig
resultatforbattring 2010.

Stampen finns pa den lokala marknaden med den lokala tidningen, och vi finns i den nya digitala mangkanaliga
medievarlden - samtidigt. Var styrka finns precis har, i dualismen mellan det lokala och en alltmer fragmenterad
mediemarknad. Dar skall vi fortsatta verka och vara med som en ledande, drivande aktér. Mktmedias spannande
forsoksprojekt med SVT — vilket kommer att utvarderas under aret — ar bara ett av manga bevis pa var nyfikenhet och

vilja att préva nytt.
Detta var nagra nedslag i Stampen som inledning till bokslutskommunikén 2010. Ytterligare detaljer och siffror hittar ni

pa efterfoljande sidor. Jag ser fram emot att fortsatta vaxa tillsammans med Stampen, vara medarbetare, lasare,

varumarken, annonsorer och andra partners in i 2011!

Tomas Brunegard

VD och koncernchef Stampen-gruppen

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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INFORMATION OM VERKSAMHETEN
Stampen-gruppen ar idag en av Sveriges storsta dgare av dagstidningar. Stampen dger ocksa interaktiva motesplatser,
tryckerier, distributionsbolag och gratistidningar.

Stampen-gruppen utgdrs av affirsomradena Goteborgs-Posten, Mediabolaget Vastkusten, Promedia, GISAB
(Gratistidningar i Sverige AB), V-TAB och Stampen Media Partner.

KONCERNENS OMSATTNING OCH RESULTAT
Koncernens totala omsattning har 6kat med MSEK 124 (2,5 %) jamfort med foregdende ar. Justerat for
jamforelsestorande poster, vilka framkommer nedan, har omsattningen 6kat med MSEK 251 (5,3 %) jamfort med 2009.

Storre jamforelsestérande poster, vilka paverkat omsattning och rérelseresultat (EBITA):
e  Forvarvade enheter paverkar omsattningen 2010 med MSEK 165 och rérelseresultatet marginellt.
e Forandrade redovisningsprinciper avseende interna transaktioner inom distributionsverksamheten for
Promedia paverkar omsattningen 2009 med MSEK -142.
e | Gvriga intdkter samt rorelseresultat for 2009 ingar resultat fran forsaljning av radioverksamheten om MSEK
91 samt aterbetalning av medlemsavgifter TU om MSEK 59.

Rorelseresultatet (EBITA) for 2010 uppgar till MSEK 289, en 6kning med MSEK 75 (35 %). Efter justering av ovan

namnda jamforelsestdrande poster, uppgar resultatforbattringen till MSEK 225 (352 %). Hogre annons-och
upplageintadkter i kombination med ett fortsatt fokus pa gemensamma processer och kostnadsbesparingar bidrar till det
hogre rorelseresultatet. Hogre kostnader inom tryckeriverksamheten till f6ljd av konsolidering av nya verksamheter
samt hoga kostnader i distributionsverksamheterna pa grund av vintervadret paverkar rorelseresultatet negativt.
Rorelsemarginalen uppgar till 5,2 procent, att jamfora med 4,2 procent féregaende ar.

RORELSERESULTAT (EBITA) PER AFFARSOMRADE

MSEK 201012 200912
Goteborgs-posten 76 -14
Mediabolaget Vastkusten 44 45
Promedia 55 15
GISAB 79 35
V-TAB 69 137
Stampen Media Partner 11 -1
Ovriga verksamheter * -44 -3
Stam pen-gruppen totalt 289 214

*| rorelseresultatet for Ovriga verksamheter ingdr IFRS- justeringar vilka inte utfordelats
pa respektive affairsomrade. Dessa uppgar till MSEK 3,3 per 201012 och MSEK -9,1 per 200912.

| rorelseresultatet per 201012 ingar omstruktureringskostnader om MSEK -3,3. Féregaende ars resultat har paverkats
av omstruktureringskostnader om MSEK -53 samt engangsposter i form av resultat vid forsaljning av
radioverksamheten om MSEK 91 samt aterbetalning av medlemsavgifter TU om MSEK 59. Rorelseresultatet (EBIT) 2010
har paverkats av nedskrivning av goodwill om MSEK -16.

Resultatet efter finansnetto (EBT) uppgar till MSEK 136 (173) och har paverkats av omvardering av skuld avseende
slutlig kopeskilling for GISAB om MSEK -64.

Tidningsverksamheternas annonsintikter har 6kat med MSEK 145 (8,6 %) dar i stort sett samtliga marknader har
utvecklats positivt, sarskilt markbart inom GISAB och Goteborgs-Posten. Den positiva utvecklingen kan dven utlasas i
annonsvolymen, vilken 6kat med cirka 13 procent jamfort med ar 2009. Upplageintdkterna uppvisar en 6kning med
MSEK 33 (3,1 %) vid jamforelse med foregaende ar, trots en vikande upplaga om cirka 4 procent.

Tryckeriverksamheten uppvisar en hégre omsattning med MSEK 155 (8,2 %) vid jamforelse med foregaende ar.
Verksamhetsomradet har fortsatt sin offensiva utveckling genom forvarv av ytterligare enheter, vilka gett ett bredare

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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utbud till kunderna samt en 6kad geografisk spridning. Under 2010 har arbetet med att effektivisera verksamheten
fortsatt, vilket dven fortsatter under 2011 for att mota den harda konkurrensen pa marknaden.

GOTEBORGS-POSTEN

MSEK 201012 200912
Nettoomsattning 1208 1146
Rorelseresultat (EBITA) 76 -14
Rorelsemarginal, % 6,3 -1,2
Tillvaxt, % 5,4 -13,4

Goteborgs-Posten ar Sveriges nast storsta morgontidning och ett av Stampen helégt dotterbolag med 700 000 dagliga
lasare fordelade over olika kanaler. Papperstidningen har en unikt hog rackvidd bland storstadstidningar bade i saval
svenska som i internationella matt matt. Rackvidden i de digitala kanalerna 6kar dessutom mycket starkt, inte minst i
mobilen och den nyutvecklade applikationen for iPhone. Under 2010 har saval papperstidningen, webben och
mobilplattformarna utvecklats vdsentligt. Detta rimmar val med visionen att vara varldens basta lokala tidning — som
nar kunder och lasare nar, var och hur de vill - i valfri kanal.

I april 2010 tilltradde Ricard Robbstal som ny VD for Géteborgs-Posten. Ricard har sedan 2005 haft befattningen som
forsaljnings- och marknadsdirektor pa Goteborgs-Posten.

Finansiella hdndelser under aret

Under 2010 sjosattes ett omfattande utvecklingsprojekt som ska leda till nya intakter med Goteborgs-Postens starka
marknadsstéllning som bas. Inom projektet tas nya produkter och tjanster fram, riktade mot saval privat- som
foretagskunder. D etta arbete kommer att intensifieras under de ndrmaste aren och siktar pa att, pa arsbasis, leverera
cirka MSEK 100 med full effekt ar 2014.

Finanskrisens effekter pa annonsintdkterna minskade under andra kvartalet. De tva mest konjunkturkansliga
annonsmarknaderna, varumarke och jobb, 6kade vasentligt under andra halvaret 2010. Totalt sett 6kade
annonsintdkterna for helaret med MSEK 60 (9 %). Upplagan minskade nagot (-3,4 %), men upplageintidkterna okade
med MSEK 23 (5,3 %).

Okade intékter i kombination med ett kontinuerligt effektiviseringsarbete resulterade i en kraftig resultatférbattring,
sarskilt under beaktande av att foregaende ars resultat har paverkats positivt med cirka MSEK 30 avseende
engangseffekter som aterbetalning av TU-avgifter. Den totala kostnadsmassan minskade med MSEK 30 och
rorelseresultatet 6kade med MSEK 90 mot foregaende ar. Omsattningen fér 2010 blev MSEK 1 208 (1 146).
Rorelseresultatet (EBITA) uppgar till MSEK 76 (-14).

MEDIABOLAGET VASTKUSTEN

MSEK 201012 200912
Nettoomsattning 582 555
Rorelseresultat (EBITA) 44 45
Rorelsemarginal, % 7,5 8,1
Tillvaxt, % 4,9 -11,2

Mediabolaget Vastkusten omfattar fem lokala mediehus (Hallandsposten, Hallands Nyheter, TTELA, Bohuslaningen och
Strémstads Tidning) och arbetar med ett flertal olika mediekanaler sa som prenumererade morgontidningar,
gratistidningar, webbsidor, webb-TV samt mobila tjanster.

Sedan 1 juli 2010 ingar Varbergs Posten, en hushallsutdelad gratistidning som kommer ut en gang i veckan, i

affarsomradet. Vid arsskiftet forvarvades ocksa majoriteten i gratistidningen Vanersborgaren, som i februari 2011
vaxlas upp till en tabloid med veckoutgivning.

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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Under 2010 startades inom Mediabolaget Vastkusten ett miljoarbete med ett férsta delmal att bli certifierade enligt
ISO 14001 i borjan av 2011.

Finansiella hdandelser under aret

Utvecklingen pa annonsmarknaden forbattrades patagligt under forsta kvartalet 2010, dampades nagot andra kvartalet
for att ta fart igen under andra halvaret. Annonsintdkterna 6kade med MSEK 20 eller 7 procent jamfort med 2009.
Okningen kom till stérsta delen fran de mest konjunkturkinsliga omradena som platsannonser samt motor- och
bostadsmarknaderna. Den samlade upplagan fér de prenumererade tidningarna inom Mediabolaget Vastkusten
minskade med cirka 1,5 procent, medan intdkterna 6kade med 1 procent.

Nettoomsattningen okade till MSEK 582 (555). Rorelseresultatet (EBITA) uppgar till MSEK 44 (45). Jamfort med
foregaende ar har rorelseresultatet 6kat med MSEK 19, dar rorelseresultatet ar 2009 justerats for jamforelsestérande
poster om MSEK 24,5 avseende reavinst vid forsaljning av radioverksamheten, aterbetalning av medlemsavgifter fran
TU samt avgangskostnader. Rorelseresultat fore engangsposter har forbattrats med MSEK 19.

PROMEDIA

MSEK 201012 200912
Nettoomsattning 1142 1105
Rorelseresultat (EBITA) 55 15
Rorelsemarginal, % 4,8 1,3
Tillvaxt, % 3,3 -8,9

* Nettoomsattningen for ar 2009 har justerats med
MSEK -142 avseende forandrade redovisningsprinciper
forinterna transaktionerinom distributionsverksamheten,

vilka numera nettoredovisas

Promedia omfattar 14 lokaltidningar och flera olika verksamheter inom distribution och digital kommunikation med
geografisk fokus pa omradet kring Malardalen och Bergslagen. Till affarsomradet réknas, utover verksamheten i
Mediebolaget Promedia i Mellansverige AB, dven dgarbolagen VLT AB och Liberala Tidningar i Mellansverige AB.

Promedia har idag etablerade positioner och djup kunskap om de lokala marknader pa vilka man &r verksam och ser
ytterligare utrymme for expansion pa dessa. Forvarvet av tva gratistidningar i borjan av aret starkte bolagets stéllning i
Sédertélje och Orebro.

Promedia &r val rustat med en organisation och struktur som ger mojligheter att presentera nya erbjudanden pa manga
olika marknader. Promedia ser som sin uppgift att verka for samarbete och utbyte av erfarenheter inom Stampen-
gruppen och de utvecklingsnatverk affarsomradet ingar i.

Under aret rekryterades Lena Larsson som ny VD till Promedia. Lena Larsson tilltradde den 1 februari 2011 och
eftertrader Boine Gepertz, som varit tillférordnad VD sedan varen 2010.

Finansiella hdndelser under aret

De totala upplageintdkterna har 6kat med 1 procent till MSEK 379, medan upplagan har minskat med 3 procent .
Antalet unika besokare pa Promedias sajter ar ca 350 000 — en 6kning med 17 procent i jamférelse med 2009. De
digitala intdkterna ar dock fortfarande relativt Idga. Annonsintdkterna pa de lokala marknaderna har precis som
riksforsaljningen utvecklats val och uppgar till MSEK 529 en 6kning med 9 procent.

Promedia har efter senare ars struktur- och organisationsforandringar uppnatt en stabilitet i verksamheten som
tillsammans med en forbattrad konjunktur lett till en kraftig resultatforbattring for 2010. Nettoomséttning blev MSEK
1142 (1 105), vilket ar en 6kning fran 2009 med 3 procent efter justering for forandrade redovisningsprinciper.
Rorelseresultatet (EBITA) uppgar till MSEK 55 (15), vilket innebér en resultatforbattring pa MSEK 93 jamfort med
foregaende ar efter det att 2009 ars resultat justerats med reavinst pa MSEK 34 samt aterbetalning av medlemsavgifter
fran TU om MSEK 19. Rorelsemarginalen ar 4,8 procent for 2010.

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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GISAB

MSEK 201012 200912
Nettoomsattning 343 321
Rorelseresultat (EBITA) 79 35
Rorelsemarginal, % 22,9 11,0
Tillvaxt, % * 6,9 -

*GISAB ingickinte i Stampen-koncernen under hela 2008

GISAB ger ut 31 lokaltidningar i Stockholmsomradet under varumarket Lokaltidningen Mitt i. Tidningarna delas ut varje
vecka till samtliga hushall i respektive omrade. Med en total upplaga om cirka 900 000 exemplar och en sammanlagd
rackvidd pa 948 000 lasare nar Lokaltidningen Mitt i nastan 70 procent av dem mellan 15 och 79 ar i
Stockholmsomradet. GISAB driver aven en prenumererad lokaltidning pa Lidingd med en upplaga pa cirka 6 000
exemplar och en distributionsverksamhet som nar ut till ungefar 1,4 miljoner hushall.

Annonsmarknaden i Stockholm har vuxit inom framst fastighet och platsannonsering. Bland annat har Mitt i patagligt
starkt sin position som forstahandsval for méaklare i Stockholmsomradet.

Finansiella hdndelser under aret

GISABs omsattning for 2010 uppgar till MSEK 343 (321) en 6kning med 7 procent jamfort med foregaende ar.
Rorelseresultatet (EBITA) uppgar till MSEK 79 (35) en 6kning med 125 procent och ar bland annat en effekt av 6kad
annonsférsaljning, sdnkt kostnadsniva och 6kad intern effektivitet.

V-TAB

MSEK 201012 200912
Nettoomsattning 2 050 1895
Rorelseresultat (EBITA) 69 137
Rorelsemarginal, % 3,4 7,2
Tillvaxt, % 8,2 -4,5

V-TAB &r Nordens storsta tryckerikoncern med 14 anldaggningar fran Stockholmregionen ner till Halmstad. V-TAB trycker
tidningar, magasin, reklam, bocker, tidskrifter, skyltar och affarstryck. Under 2010 har det tillkommit nya anldggningar i
Falkoéping, Kungsbacka och Vimmerby, vilket har starkt bolagets marknadsposition samt breddat produktutbudet.
Vidare har den nya tryckerianlaggningen i Landvetter tagits i bruk, vilken har kapacitet att trycka 96 sidor full fyrtryck i
en hastighet om 70 000 tidningar/timme. Behovet av strukturgrepp &ar patagligt da V-TAB verkar i en bransch som under
lang tid, och sa dven 2010, praglats av hard konkurrens, stor prispress, konkurser och sjunkande volymer. V-TAB har
beslutat att genomfora ett resultatférbattringsprogram pa MSEK 95, vilket skall vara genomfért till utgangen av 2012.

Under aret har V-TAB satsat pa ett flertal kompetenshojande aktiviteter till nytta bade fér medarbetarna och for
foretaget. Bland de satsningar som gjorts aterfinns en specialutbildning for tryckare och en ledarskapsutbildning.

V-TAB bidrar till att starka konkurrenskraften hos Stampen-gruppens tidningar genom att vara en stabil leverantér som
vaxer och kan bidra med kostnadseffektiva gemensamma processer.

Finansiella hdndelser under aret
Ett forsiktigt forsta halvar féljdes av ett andra som praglades av 6kade volymer och sidformat. V-TABs totala omsattning
for 2010 blev MSEK 2 050 (1 895), dar férvarvet av VTT Grafiska paverkat omsattningen positivt med MSEK 133.

Rorelseresultatet (EBITA) minskade till MSEK 69 (137). Det lagre resultatet kan forklaras med kostnader for

omstrukturering och igangsattning av nya och 6vertagna anlaggningar och verksamheter samt hoga initiala kostnader
och delvis 13g beldggning pa forvarvade verksamheter.

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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De 6kade kostnaderna medférde en forsamring av rérelsemarginalen fran 7,2 procent ar 2009 till 3,4 procent ar 2010.
Tillvdxten under aret blev 8,2 procent. Férklaringen till detta ar tillskottet fran de nya verksamheterna samt en 6kad
tillvaxt inom befintlig verksamhet.

Till féljd av en under 2010 avkunnad EU-dom har V-TAB lamnat in ett yrkande om aterbetalning av moms for aret 2004
till Skatteverket, vilket, om det faller val ut, kan fa positiva effekter for V-TAB det narmsta aret eller aren. Det belopp
som V-TAB yrkar aterbetalning for ar av betydande storlek, vilket Skatteverket har att ta stallning till. Pa grund av ett
flertal osdkerhetsfaktorer ar det svart att bedoma vilken resultateffekt ovan kan fa for V-TAB. Yrkande om aterbetalning
torde vara aktuellt dven for aren 2005 — 2007.

STAMPEN MEDIA PARTNER

MSEK 201012 200912
Nettoomsattning 223 141
Rorelseresultat (EBITA) 11 -1
Rorelsemarginal, % 49 -0,4
Tillvaxt, % 58,2 0,7

Stampen Media Partner (SMP) driver Stampen-gruppens utveckling inom Social Media (Familjeliv, Brollopstorget,
SvenskaFans och Devote), Retail Media (Odla, Familjeapoteket och Katshing), Corporate Media (Appelberg, Adeprimo
och Dobb Production), Mobile Media (Mobiento och Adiento) samt Out-of-Home Media (Wallstreet Media). SMP har
kontor i Sverige, Norge, Danmark, USA, Polen och Kina.

Foretag skapar egna mediekanaler till sina kunder, leverantorer och partners med stod fran medieféretag grupperade
inom Mobile Media och Corporate Media. | dagslaget har SMP ledande positioner inom publishing, digital media, webb-
tv och mobilmedia med flertalet svenska och internationella féretag som uppdragsgivare.

Inom Retail Media vill SMP skapa transaktioner med SMPs malgrupper. Sedan 2007 & SMP genom Odla.nu ledande i
Sverige pa forsaljning av vaxter och under 2010 har SMP etablerat sig inom mobiltelefoni och apoteksprodukter.

Under 2010 tillkom en ny verksamhet — Wallstreet Media AB. Bolaget utgor grunden for SMPs etablering inom Out-of-
Home Media. Via Wallstreet har SMP tagit en ledande position inom trafikreklam (kollektivtrafik, flygbussar, P-hus och
flygplatser) i stora delar av Sverige, bortsett fran Stockholm- och Skaneregionen.

Finansiella hdndelser under aret

En forbattrad konjunktur, helarseffekt av Mobiento samt tillskotten av de under aret genomférda forvarven Wallstreet
Media AB, Adeprimo AB och Tjejsajten AB (Devote.se) har bidragit till en nettoomsattning pa MSEK 223 (141), vilket
motsvarar en tillvaxt om 58 procent.

Rorelseresultatet (EBITA) forbattrades mot foregdende ar och uppgar till MSEK 11 (-1). Resultatet motsvarar en
rorelsemarginal om 4,9 procent. Resultatforbattringen kan hanforas till 6kad I6nsamhet i befintliga verksamheter samt
tillskott fran verksamheter som forvarvats under aret.

OVRIGA VERKSAMHETER

Mktmedia

Mktmedia tog under 2010 ett steg vidare i bolagets utveckling. Avsikten var att komma vidare fran plattformsbygge och
processbyggen till allt fler konkreta affars- och utvecklingsprojekt for mediehusen i dgargruppen (Stampen, MittMedia,
Eskilstuna-Kuriren och Nya Lidkoépings-Tidningen). Detta arbete har varit lyckosamt och givit resultat pa flera hall.

Tillsammans med Adeprimo har Mktmedia byggt framgangsrika tjanster inom mobilplattformen TULO. Exempel ar

SMS-klubbar, digitala kundkort och Mobile Bazaar. TULO i sig blev en kommersiell produkt pa extern marknad under
aret.
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Under 2010 startade Mktmedia tillsammans med Stampens ledarskapsprogram och Strémstad Tidning ett
framgangsrikt forsok med att ta betalt for innehall pa natet. Resultatet har blivit ett digitalt abonnemang som fler &n
var fjarde papperstidningsprenumerant valt att tacka ja till.

Under 2010 arbetade Mktmedia tillsammans med Goteborgs-Posten fram en applikation fér iPhone, vilken blev en
succé och som snabbt gjorde Goteborgs-Posten till den svenska morgontidning som har flest sidvisningar i mobilen.
Mktmedia har dven haft ett ndra samarbete med Goteborgs-Posten i arbetet kring iPad-fragor samt digitala kundkort
och dess koppling till CRM-strategin.

Mktmedia har arbetat for ett utdkat samarbete inom digital utveckling, vilket ocksa har givit resultat saval inom som
utom Sveriges granser. Mktmedia tecknade under 2010 samarbetsavtal med HSS Media i Finland, Polaris Media i
Norge, Vasterbottens-Kuriren och Norran i Sverige.

Under 2010 6verlats dotterbolaget Adeprimo till Stampen Media Partner. Renodlingen innebar att den mobilplattform
som tagits fram gemensamt far fokus pa extern marknad, samtidigt som Mktmedias egen mobila tjansteutveckling
fortsatter.

Samedio Affarsservice

Samedio Affarsservice dar Stampen-gruppens heldagda och gemensamma affarsservicebolag. Bolaget utvecklar och
standardiserar effektiva affarsservicetjanster inom IT, ekonomi, I6neservice och inkép. Genom att inforliva nya
verksamheter och bolag inom Stampen-gruppen i likvdrdiga system skapar Samedio Affarsservice viktiga skalfordelar
och kostnadssynergier till nytta for hela koncernen.

Under 2010 har koncerngemensamma processer for l6ne- och biladministration implementerats.

Vastsvensk Tidningsdistribution KB (VTD)

Vastsvensk Tidningsdistribution KB (VTD) arbetar framst med distribution av morgontidningar i vastra Sverige och
samags av en rad mediehus, ddribland Stampen.

Genom ett antal nya kunder och affarer (bland annat Varbergs Posten, Goteborgs Stads Postbefordran Post,
Vastkustkuriren och Vanersborgs kommun) ar paket/gods, direktreklam och servicetjdnster nya produktomraden dar

VTD nu etablerat sig.

Den stabilare konjunkturen ar pd manga satt positivt for VTD, men innebar samtidigt att det blir svarare att rekrytera
medarbetare och distributérstjanster.

MODERBOLAGET

Agarforhallande i Stampen AB

Aktier Rostandel % Kapitalandel %
Peter Hjérne med familj och bolag 74 65
Marika Cobbold med familj 13 14
Sven Nordgrén med familj 11 14
Ovriga 2 7

Inom moderbolaget samlas bland annat koncerngemensamma ledningsfunktioner inom ekonomi/finans, HR,
kommunikation, IT och legala fragor. Moderbolaget har 25 anstallda.

INVESTERINGAR

MSEK 201012 200912
Immateriella anlaggningstillgangar 25 246
Materiella anldggningstillgangar 117 66
Aktier och andelar i dotterféretag 109 288
Totala investeringar 251 601
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Investeringar i aktier och andelar i dotterforetag avser forvarv av VTT Grafiska, Wallstreet Media, Tjejsajten AB
(Devote.se) samt tillaggsforvarv i Mediaintressenter, Familjeliv, Svenska Fans samt Odla. Investeringarna i materiella
anldggningstillgangar avser framst tryckeriverksamheten.

I moderbolaget har inga vasentliga investeringar gjorts.

FINANSIELL STALLNING OCH LIKVIDITET

MSEK 201012 200912
Koncernen

Likvida medel 204 213
Outnyttjad checkrakningskredit 173 159
Soliditet, % 32,0 33,4
Moderbolaget

Likvida medel 157 164
Outnyttjad checkrakningskredit 173 156
Soliditet, % 46,1 53,0

Nettoskulden har under aret minskat med MSEK 216 och uppgar till MSEK 1 226. Skuldsattningsgraden har minskat och
de finansiella nyckeltalen har utvecklats positivt under 2010, en effekt av en bra resultatutveckling och ett bra
kassaflode fran rorelsen.

PERSONAL
Under aret har ytterligare arbete skett med att systematisera kompetensforsérjning samt att éverfora kunskap och
kompetens mellan koncernens olika bolag.

2010 genomfordes for forsta gangen en medarbetarundersdkning for koncernens samtliga anstallda med en
svarsfrekvens om 82 procent. Forbattringsatgarder tas fram inom samtliga affairsomraden med en tydlig plan for
uppfoljning.

Behovet att utveckla ledarskapet och att fortsatt vara en attraktiv arbetsgivare har resulterat i satsning pa en praktisk
ledarutbildning, dar chefer med tre manader till fem ars erfarenhet far mojlighet att utvecklas bade professionellt och
personligt.

Beslut har ocksa tagits om att genomfdra en ny omgang av Stampen Ledarskaps Program med 18 nya deltagare. Forsta
programmet genomfordes 2010 med mycket positivt resultat. Syftet med programmet ar en bade kort- och langsiktig
uppbyggnad av ledare och specialister samt att bygga forstaelse for hela affairen genom koncerngemensamma projekt.
Likasa fortsatter satsningen med trainee-verksamhet, dar tre traineer har anstallts under 2010.

RISKER OCH OSAKERHETSFAKTORER
De finansiella och operationella risker som paverkar Stampen-gruppen och Stampen AB beskrivs i 2009 ars
arsredovisning pa sidan 34 till 37 och bedéms oférdandrade vid denna rapports avgivande.

HANDELSER EFTER RAPPORTPERIODENS UTGANG
Efter periodens utgang kommer gratistidningen Vanersborgaren att vaxla upp till en tabloid med veckoutgivning och en
ny gratistidning kommer att etableras i Trollhattan.

NARSTAENDE TRANSAKTIONER
Transaktioner med narstaende som vasentligen paverkat koncernens och moderbolagets resultat och stallning har inte

forekommit.

REDOVISNINGSPRINCIPER

Bokslutskommunikén, for koncernen, har upprattats i enlighet med IAS 34 Interim Financial Reporting Standards (IFRS)
samt tillampliga regler i Arsredovisningslagen, och fér moderbolaget i enlighet med Arsredovisningslagen och Radet for
finansiell rapporterings rekommendation RFR 2 Redovisning for juridiska personer. Redovisningsprinciperna som
tillampas for koncernen och moderbolaget 6verensstammer med de redovisningsprinciper som anvandes vid
upprattandet av senaste arsredovisningen.
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Goteborg den 22 februari 2011

Tomas Brunegard
Verkstéllande direktér och koncernchef Stampen-gruppen

Kommande rapporter
Delarsrapport for Stampen AB, januari-juni 2011, kommer att publiceras i augusti 2011

Stampen AB For mer information:

405 02 Goteborg Ann Flyning

Besoksadress: Polhemsplatsen 5 Kommunikationschef, Stampen AB
Tel: +46 (0)31 62 43 00 Tel: +46 (0)31 62 43 51

Org.nr: 556308-4630 Mobil: +46 (0)70 512 01 12

Stampen-gruppen ar en snabbt vaxande mediekoncern som idag ar en av Sveriges storsta dgare av dagstidningar.
Stampen ager ocksa interaktiva motesplatser, tryckerier, distributionsbolag och gratistidningar. Stampen omsatter éver
5 miljarder kronor.
www.stampen.com
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RESULTATRAKNING FOR KONCERNEN

MSEK 201012 200912
Intdkter 5196 5072
Produktionsmaterial -1291 -1265
Externa distributionskostnader -119 -255
Ovriga externa kostnader -767 -747
Personalkostnader -2515 -2 405
Avskrivningar och nedskrivningar -229 -184
Ovriga rorelsekostnader -1 -2
Andelar i intressebolags resultat -2 1
Rérelseresultat 273 214
Finansiella poster netto -137 -41
Resultat efter finansiella poster 136 173
Skatt -65 -17
Periodens resultat 71 156
Hanforligt till:

Moderbolagets aktiedgare 42 66
Innehav utan bestdmmande inflytande 29 90

KONCERNENS RAPPORT OVER TOTALRESULTAT

MSEK 201012 200912
Periodens resultat 71 156
Ovrigt totalresultat

Sakringsredovisning 12 -26
Skatteeffekt, sakringsredovisning -3 5
Finansiella tillgangar som kan séljas,

netto efter skatt 5 51
Ovrigt totalresultat fér perioden 14 30
Periodens totalresultat 85 186
Hanforligt till:

Moderbolagets aktiedgare 52 100
Innehav utan bestdmmande inflytande 33 86

Stampen AB, 405 02 GOTEBORG. www.stampen.com. Org.nr. 556308-4630
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BALANSRAKNING FOR KONCERNEN

MSEK 20101231 20091231
Tillgangar

Goodwill 3119 2977
Ovriga immateriella tillgdngar 159 177
Materiella tillgangar 1346 1321
Finansiella tillgangar 291 262
Summa anlaggningstiligangar 4914 4737
Varulager 63 41
Kortfristiga fordringar 710 678
Kortfristiga placeringar 10 10
Kassa och bank 193 203
Summa omsittningstillgangar 977 932
Summa tillgangar 5891 5 669
Eget kapital

Eget kapital hanforligt till moderbolagets aktiedgare 865 822
Innehav utan bestdmmande inflytande 1022 1074
Summa eget kapital 1887 1896
Rantebadrande langfristiga skulder 777 1448
Ej rantebarande langfristiga skulder 695 714
Rantebarande kortfristiga skulder 805 361
Ej rantebarande kortfristiga skulder 1727 1250
Summa skulder 4004 3773
Summa Eget kapital och Skulder 5891 5 669
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FORANDRING | EGET KAPITAL

MSEK